






 

















 












	
	
	
	




 






En la Tierra a viernes, 8 marzo, 2024
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Yahoo! Network ha presentado los resultados del estudio ‘Return on Attention’, del mismo podemos interpretar que sólo con un profundo conociento de las motivaciones del usuario es posible crear campañas publicitarias efectivas y que reten a la compañía un retorno de la inversión adecuado. La clave es ‘reinventarse’ para ser recordado.

  

 

La saturación de los mensajes digitales preocupan, pero lo más grave es que recibos más información de la que podemos asilar y nos resulta difícil recordar la publicidad si no es relevante o nos ata algo nuevo, ello es prescindible que la publicidad se ‘reinvente’ para conseguir atraer y retener la atención del usuario con nuevas formas creativas e interactivas.

 

‘La competencia ya no se establece solo con el resto de las marcas, se trata de una competencia la atención del usuario que se reclama desde focos muy diferentes’, apuntan desde Yahoo! Para los panelistas, el tiempo es un bien cada vez más preciado un 88% de los encuestados lo valora más ahora que antes de forma que la publicidad que no resulte relevante, puede acabar siendo ignorada.  Por otro lado, el 83% de los encuestados afirma que si presta atención a la publicidad espera recibir algo a cambio,  aunque solo sea que le hagan reír o que les aten alguna novedad.

 

La escasez de tiempo hace que la atención se convierta en un valor económico y el Retorno de la Atención (Return on Attention) se convierte en un elemento crucial para conseguir el éxito publicitario. El Retorno de la Inversión (ROI) se verá sustituido el Retorno de la Atención (ROA). El estudio elaborado Yahoo! Return on Attention identifica alguna de las principales claves para operar en este nuevo panorama de medios y para ayudar a las marcas a captar la atención de los usuarios. Los principios básicos del g siguen funcionando, pero hay que combinarlas con las nuevas ‘reglas’ de la economía de la atención que se basan en cuatro conceptos: Personal, Abierto, Social y Relevante.

 

Seguiremos Informando…
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Conoce la lista oficial de ganadores de ‘Los mejores de PR’
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Iberdrola, mejor comunicación interna
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Juanma Castaño, mejor periodista de radio


 noviembre 1, 2023
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El Ibex avanza a la espera del empleo de EE.UU
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BCW reúne a expertas en gaming para hablar de perspectiva de género
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Grow Session de Alkemy: Estos son los retos del marketing digital en 2024
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Manuela Carmena, primera invitada de ‘En Femenino y Plural’, el podcast de evercom
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Suscríbete a nuestro newsletter!
 





Recibirás nuestro boletín de noticias y contenido exclusivo.
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Esta web usa cookies
En PR Noticias utilizamos cookies propias y de terceros para ofrecerte la mejor experiencia de usuario posible al recordar tus preferencias, elaborar estadísticas de uso y ofrecerte publicidad basada en tus hábitos de navegación (por ejemplo, páginas visitadas). Puedes aceptar todas las cookies pulsando en el botón “Aceptar” o configurarlas clicando en "Configurar".
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Política de privacidad
 
En PR Noticias utilizamos cookies propias o de terceros para que podamos ofrecerte la mejor experiencia de usuario posible, elaborar información estadística y para mostrarte publicidad personalizada en base a un perfil elaborado a partir de tus hábitos de navegación (por ejemplo, páginas visitadas). La información de las cookies se almacena en tu navegador con tu consentimiento y realiza funciones tales como reconocerte cuando vuelves a nuestra web o ayudarnos a comprender qué secciones de la web encuentras más interesantes y útiles. También tienes la opción de optar por no recibir estas cookies. Pero la exclusión voluntaria de algunas de estas cookies puede afectar la experiencia de navegación. Para más información, puedes consultar nuestra Política de Cookies.
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Las cookies necesarias son absolutamente esenciales para que el sitio web funcione correctamente. Esta categoría solo incluye cookies que garantizan funcionalidades básicas y características de seguridad del sitio web. Estas cookies no almacenan ninguna información personal.
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analytics






Las cookies de análisis o medición se utilizan para comprender cómo los visitantes interactúan con el sitio web. Estas cookies ayudan a proporcionar información sobre métricas, el número de visitantes, la tasa de rebote, la fuente de tráfico, etc.
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Las cookies publicitarias se utilizan para proporcionar a los visitantes anuncios y campañas de marketing relevantes. Estas cookies rastrean a los visitantes en los sitios web y recopilan información para proporcionar anuncios personalizados.
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functional






Functional cookies help to perform certain functionalities like sharing the content of the website on social media platforms, collect feedbacks, and other third-party features.
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